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! Sto.Domingo
PORTAFOLIO Jlﬂjf'““

ECU ADM 492 Clientes

14,784 Cliente

Chimborazo
3,604 Clientes
$ 150.000 Cartera
$ 25.000 Ahorros .

$ 2a4005£l27/ Cartera-

(o) W
$ 1,439,488 Ahorros 0.2% Mora
il STO. DOMINEO 100% Rural
< 1.7% Mor e
} Cotopaxi

3,604 Clientes
$ 621,543 Cartera
382,018 Ahorro

TUNGERAHUA

L

b

T'ttlagurahua

\Qﬁm Cliey,es/J/
$ 867,139 Cartera

$ 564,994 Ahorros
:50% Mora

54% Rural

7% Rural
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Everintroduceion

e —

SWAElEizacionr derla pobreza enrlos sectores rurales y:
NigseREIarginales

PRPIGltndizacion de la brecha social
SREE dlda de competitividad' de las economias rurales

g

s Pecialmente

= e

_._ wﬁE1 goblerno no considera, en su gestion a las

—  exclusiones sistémicas, ni éstas son parte de las
~ decisiones que los |mpactan

® Servicios financieros y no financieros no adecuados para
l0s: mas pobres, limitado acceso o0 no existen
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S
IEYestamoesshaciende?

e —

IVEgracion interna programatica
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LO NUEVO....

Desarrollo rural Microfinanzas

Sociedad Civil
e ——
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S
EOIRUUIET estos,cambios7as

e —

Ir)

p—

ce JENCION de CRS €N’ PreyEctos Y. programas
itegrales. Bajo el enfogue de justicia y equidad
3

JUENRGmUEVal el desarrollo humano integral

(F I)

pobres Enfoque integrador que promueve

Dd ra

d

relacion armoniosa de todos los actores sociales
y la construccion de agentes de cambio desde la

misma comunidad atendida.
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.
IRlEgracion de programas de -

MiEheiinanzas asistidos por*CRS

€ /©
w

-~ “Modelo anterior / \
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PIRUEVO " Union Catelica para Apeyo
CINDESErT0llo Comunitario~Pregrama
AEEEIacion Catolica der Erofinanzas.

da Vaca / CRS




S
SONIUNUACION de cambiest:™.

e —

J rroIIo \/ ApllcaC|on de estandares de
caJ;"a 2d
BIEXpansion de servicios financieros y no
" a_nanaeros

=
=
o —

—
—

= Atencion adecuada de las necesidades del
— cliente

o Atraer recursos financieros
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——
BERANO:.

SHIDISENEIdE; productos novedosos 'y adecuados
SIEREDIVIDA (crédito, educacion en salud, incidencia
- golftlez))
= EMPRENDELO (NEGOCIOS RURALES)
#,..m. ‘SEMBRANDO

5- -
- .-—l-
_'—\. s __.-'—

~ — CRIANDO Y COSECHANDO
= NEGOCIANDO

— MI VAQUITA LECHERA

— PLANTAS MEDICINALES
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.
HOENdO. .

2 Cr ee ILOrpara jovenes
C diterpara familias con nifios trabajando

I

--_-i" etodologla de desarrollo de productos de
Mlcro Save Africa

— Enfogue de demanda
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S
ccionrdeclientes-edimpacto™

Egiuele de satisfaceion reallzado
EDF 6o de Impacto realizado

& F searrollando plantilla de indicadores
= cociales de medicion constante y

=
_-ll -
e e S

" . S|stemat|ca
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—
HENOS APRENDIDO - QUE.

e —

J rJ sEEIoN rural no soIo es agricultura y
derla, tambien requieren otros servicios
-"plementarios

I ue SO NEcesarios otros servicios no

.i.l

- S
e

_—“r’:' Sfinancieros para asistir a los mas pobres, tanto

_-—-

= en el area rural y peri urbana

~® Que es necesaria una intervencion de subsidios
focalizados o cruzados, con estrategia de salida
e integracion
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S
Sndo larnutas:.

QUENESI progiamas ffuncionan Y tienen
rJJFs tasas de retencion de clientes (98%),
soster/o)es (125%) si se consideran en los
Bdisenos de productos caracteristicas
eproplas de los segmentos a ser atendidos,
“practican la transparencia y se acogen a
buenas practicas financieras y
metodologicas y se mantienen vigilantes
en el cumplimiento de su mision y vision.
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$IGRAGIAS POR SU' ATENCION!!!
= EERAEN05SE 10 MERECEN. ..
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